
《影视受众心理学》课程教学大纲
课程编号：5601053                考核方式：考查                            

总学时、学分：  34 学时    2 学分      实验学时：    0   学时
一、课程性质、目的和要求
《影视受众心理学》是广播电视编导专业开设的专业选修课，旨在使学生初步了解心理学的各种流派和理论、及其对影视创作、影视传播以及影视艺术教育的指导价值。该课程侧重于介绍认知心理学、精神分析学、人格心理学、积极心理学、行为心理学、变态心理学等流派的基本观点，并与具体的影视创作、影视传播和影视艺术教育的具体案例结合，阐述心理学的重要指导价值，尤其是帮助学生掌握运用心理学的方法和概念来批判性地研究影视剧的创作心理和接受心理。选修该课程，要求学生自觉完成大量心理学电影和电视剧作赏析，开展心理分析，撰写心理分析报告，并创造性地就某一部电影或电视剧综合采用多种心理学理论进行解构。
二、教学方法与手段
该课程主要采用理论讲授法、案例分析法、讨论法、练习法等多种方法进行授课。课堂上将围绕心理学的相关理论进行集中讲授，同时将结合一系列典型的影视剧作和电视节目进行案例分析，并组织学生围绕案例中的心理学现象进行理论辨析，还将组织大量心理分析练习，帮助学生掌握影视心理分析报告的撰写技巧。该课程主要用到的教学手段包括多媒体教学系统、网络教学平台。
三、课程教学内容、要点和课时安排

第一章 影视接受与心理学基础（2学时）

教学内容
（1）心理学研究的领域与流派概况； 

（2）影视接受与人格心理学的研究现状；

（3）影视接受与社会心理学的研究现状；

（4）影视接受与精神分析心理学的研究现状。

重、难点提示

（1）心理学的研究领域、方法、流派；

（2）心理学与影视创作、影视欣赏的关联；
第二章 影视接受与个体心理学（4学时）

教学内容
（1）行为主义心理学与影视接受心理：刺激与反应；强化与反馈；奖励与惩罚； 观看电影《霸王别姬》；
（2）认知主义心理学与影视接受心理：记忆与理解；类比与推理；联想与想象；观看电影《盗梦空间》；
（3）人格心理学与影视接受心理：人格类型、人格特质、人格理论、认知与情绪；观看电影《三面夏娃》；
（4）马斯洛需求理论与影视接受心理：需求层次、个人实现、巅峰体验。观看电影《美丽人生》；
重、难点提示

（1）个体心理学的基本观点、及其对影视接受的影响；
第三章 影视接受与群体心理学（4学时）

教学内容
（1）社会心理学与影视接受心理； 

（2）文化心理学与影视接受心理；
（3）集体潜意识与影视接受心理；

（4）组织心理学与影视接受心理；
重、难点提示

（1）群体心理学的基本观点、及其对影视接受的影响；
第四章 传播媒介样式与受众心理（4课时）

教学内容
（1）银幕和屏幕媒介造就的媒介空间
（2）电影艺术的梦幻感与电视艺术的现实感

（3）电影接受的仪式感与电视接受的随意性

（4）电影观众的距离感与电视观众的亲近感

（5）影视观众的不同参与方式
重、难点提示

（1）电视屏幕与电影银幕的物理区别与心理感受；

（2）影视观众的参与心理体验；

第五章 电影题材与受众接受（8课时）
教学内容
（1）家庭题材电影与接受心理：中国家庭伦理影视作品的类型特征与接受心理

（2）恐怖题材电影与接受心理：恐怖片存在的心理依据及其诱发观众恐惧心理的因素

（3）灾难题材电影与接受心理：灾难片的常见类型与存在的心理依据以及接受心理

（4）暴力题材电影与接受心理：影视作品(武侠、功夫、警匪)存在的心理依据

重、难点提示

（1）电影题材背后的接受心理；

（2）各种电影题材的典型案例之心理分析；

第六章 电视节目形态与受众接受（8课时）

教学内容
（1）电视节目的编排与受众接受心理；

（2）新闻资讯类节目与受众接受心理，以央视《朝日新闻》栏目为例；

（3）专题教育类节目与受众接受心理，以央视《百家讲坛》栏目为例；

（4）文艺娱乐类节目与受众接受心理，以天津卫视《爱情保卫战》栏目为例；

（5）服务类节目与受众接受心理，以江苏卫视购物频道栏目为例；
重、难点提示

（1）电视节目的编排与大众心理的联系；

（2）各种典型电视栏目的编导思想与受众心理的关系；

第七章 影视创作与影视接受心理（4课时）
教学内容
（1）作为隐在接受者的接受主体对创作的制约：隐在接受者的存在、对隐在接受主体期待视野的满足与提升、接受主体的期待视野、对隐在接受主体期待视野的满足与提升；
（2）接受主体的反馈与影视的再创作：接受主体的反馈形式（收视率、票房、媒体评论文章和言论）、正确认识和仔细分析接受主体的反馈信息；
（3）接受主体的反馈作为影视再创作的参考：锁定目标观众，注意类型创作、)选择时段和档期，有效投放市场、接受主体的反馈促使创作者不断地创新；
（4）观众的反馈不是再创作的唯一参照：收视率和票房不是衡量影视作品价值的唯一标准、真正的艺术不能完全依附于市场、影视再创作应该提升观众的审美水平；
重、难点提示
（1）影视创作周期中接受主体的反馈对影视创作的连锁影响；
（2）影视作品再创作对接受主体心理的影响；

四、实验教学内容

无
五、学时分配

	章目
	教学内容
	教学环节

	
	
	理论教学学时
	实验教学学时

	一
	影视接受与心理学基础
	2
	

	二
	影视接受与个体心理学
	4
	

	三
	影视接受与群体心理学
	4
	

	四
	传播媒介样式与受众心理
	4
	

	五
	电影题材与受众接受
	8
	

	六
	电视节目形态与受众接受
	8
	

	七
	影视创作与影视接受心理
	4
	

	总计
	
	34
	


六、课程考核方式
课程考核方式为：考查。主要分为平时成绩和期末成绩，二者各占50%。平时成绩主要依据平时课堂表现、平时作业进行打分；期末成绩主要依据课程结业作业进行打分。将依据平时表现、平时作业和课程结业作业进行考核。
七、选用教材和参考书目
［1］《影视心理学》（第1版），彭玲 编，上海交通大学出版社，2006.
［2］《影视受众心理研究》（第1版），陈旭光 著，北京师范大学出版社，2010.
［3］《分析心理学的理论与实践》（第1版），(瑞士)荣格 著，译林出版社，2014.
［4］《心理学与生活》（第16版），(美)理查德.格里格 编，人民邮电出版社，2003.
 [5]《影视接受心理学》（第1版），秦俊香 编，中国传媒大学出版社，2006.
[6]《影视艺术心理学》（第1版），宋家玲，宋素丽 编，中国传媒大学出版社，2006.
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